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Pornind de la motto-ul “design-ul este tributul pe care arta il pliteste industriei'”, am putea deduce ca design-ul este
produsul epocii industrializate. Aceastd atitudine exclude esteticul ca manifestare umana, independentd de activitatea de
marketing. Societatea umana s-a dovedit, insd, sensibild la frumos inca de la inceputurile ei ...

Observam ca in definirea temporald a designului exista doud tendinte: 1. de largire la intreaga istorie a umanitatii si de
asociere a designului cu orice activitate estetizata si 2. de micsorare a ei, prin echivalarea cu aparitia design-ului ca domeniu
de activitate separat.

Tendinta generald este de a asocia designul cu o fatada-simbol a unei cladiri, cu imaginea unei masini cu un design
furturist. Dar designul ne inconjoara, prin imaginea obiectelor din jurul nostru, chiar daca nu fiecare dintre acestea ne atrage
atentia intr-o maniera atat de vizibila.

In aceste conditii, cum poate fi definit designul?

Din punct de vedere terminologic, “design” provine din limba engleza, in aceasi forma in care a intrat in limba
romana, prin filiera franceza si desemneaza doua notiuni : 1. domeniu multidisciplinar interesat de ansamblul factorilor
(social-economici, functionali, tehnici, ergonomici, estetici) care contribuie la aspectul si calitatea produsului de mare serie;
2. aspect exterior, fel in care se prezintd un lucru (din punct de vedere estetic)?.

Exista si pareri® care consideri ci fiecare dintre noi este un designer, prin modul in care armonizim culorile hainelor
noastre, In care amplasam un tablou pe perete sau atunci cand ne exersam semnatura, ardtand o fatetd a imaginii noastre pe
care dorim sa o vada ceilalti.

Felul in care se prezintd un lucru este unic, dar viziunile asupra lui sunt diferite, generate de nivelul de culturd si
civilizatie al individului precum si al culturii sociale in care este ancorat. Atunci cand indivizi proveniti din culturi diferite
(atat pe verticala cat si pe orizontala), remarca forma pe care o imbraca un lucru inaintea utilitatii acestuia, putem afirma ca
este un obiect cu un design deosebit. Intr-o prelegere Le Courbusier afirma cd “dintr-un obiect, 98% este utilitate si simt
comun, iar ceea ce face un design interesant si provocator este restul de 2 %”*. Se pare ci acest procent face diferenta dintre
un lucru perfect acceptat si unul deosebit.

Totusi imaginea asupra design-ului nu trebuie sd ramadna la nivelul superficial al observatiei estetice, deoarece din
punct de vedere functional este dificil de delimitat design-ul de inovatie sau inventie tehnologica. De altfel, in practica,
inventatorul si designer-ul sunt rareori aceeasi persoana.

paul Finch, “Architect’s Journal”

? Dictionr Explicativ Roman, ed. Univers Enciclopedic, 1996, pag.287

¥ Terence Conran, “Design”, Octopus Publishing Group, London, 2002, pag.14
* Le Courbusier “Towards a New Architecture”, Thames, 1923, pag. 3



Imaginatia creatoare trebuie localizata spatial si temporal, avand geneza in civilizatia caruia 1i aparfine creatorul ei,
dar avand obligatia morald sa o depaseasca, fiecare act inovator fiind un pas spre evolutie.

Imprumutand dintr-un slogan publicitar motto-ul “design-ul este instrumentul stiintei”, putem afirma cd acesta este
mijlocul pe care il promoveaza tehnologia spre a-i apropia pe oameni de produse.

In materie de gusturi, este imposibil de gisit un produs a cirei forme s placa tuturor, dar cand dintr-un lot de
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subiecti mai mult de 7/8 se declard multumiti de forma acelui produs, poti spune ca este un produs revolutionar din
punct de vedere al design-ului. Un exemplu potrivit este designul avionului cu reactie Concorde® lansat in 1976, ce seamina
destul de mult cu un avion de hartie, unanim acceptat. Astazi, pentur cei care lucreaza intr-un birou le este indispensabila o
micd bucati de sarma indoiti : agrafa de birou®, devenita in relativ scurt timp, un accesoriu clasic.

Cu siguranta, culorile inspira reactii comune oamenilor. Rosul de exemplu incita vizual, iar atunci cand pe vitrinele
magazinelor scrie “reduceri”, culoarea sloganului este rogie, retina retinand usor acele semne, iar impulsul este de a intra in
magazin. Albastrul pe de alta parte, este prin traditie, o culoare rece, el iti inspira ca apa este pura si racoritoare, de aceea il
vom regasi des pe sticlele de apa minerald, in timp ce verdele iti inspird prospetime, pe ambalajul produselor alimentare
apare des aceasta culoare.

La sfarsitul secolului XX economia de piata a adus marketingul in societatea de consum, iar design-ul a fost adesea
identificat cu el. Design-ul nu are legatura cu eticheta produsului, atunci cand numele creatorului produsului apare pe el, faci
marketing’. Nu este design nici cand schimbi citeva elemete la un produs, de exemplu bara de protectie de la Ford si Toyota:
acesta este styling®.

> Terence Conran, “Design”, Octopus Publishing Group, London, 2002, pag.14
® Terence Conran, “Design”, Octopus Publishing Group, London, 2002, pag.10
” Constantin Popescu “Campanii Publicitare (I)” rev. “Arhitext design”, nr. IX, Master 2003, pag.70-71
® Constantin Popescu “Campanii Publicitare (I)” rev. “Arhitext design”, nr. IX, Master 2003, pag.70-71
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Designul de Interior

1. Evolutie istorica

Evolutia habitatului uman este o istorie in forma concreta a design-ului®.

Cu 4.000 de ani i.e.n., in Egipt palatele erau decorate cu picturi si tesaturi policrome iar mobilierul din lemn de cedru
vopsit 1n special in alb, avea incrustatii de pietre semipretioase si ceramica, regasindu-se adesea imaginea-emblema a labelor
de leu, precum si silueta unor animale, unele fantastice, ce amintesc de zeitatile egiptene.

In perioada Greciei antice locuintele erau decorate cu mozaicuri, lipsind cu desavarsire covoarele, draperiile si
perdelele, iar mobilierul a evoluat de la forme arhaice rigide la forme modelate mai suplu amintind de corpul uman,
regasindu-se peste ani in stilul de mobilier Empire. Tapiseriile acestui tip de mobilier erau formate din panza, piele si

blanuri.
Mobilierul roman are adesea elemente de sustinere in forma de animale fantastice, si este lucrat in lemn, bronz sau

marmura.
Mobilierul bizantin este bogat ornamentat cu motive de origine vegetala: frunze de acant, palmete si rozete de origine
elenisticd si orientald aldturi de elemente geometrice stilizate si bogat decorat cu stofe din brocarturi somptuoase si

incrustatii de pietre semipretioase, metal, in special aur, peretii fiind Tmbracati Tn mozaicuri si picturi.

% Encyclopédie Pratique “L’habitation et son décor”, Larousse



Evul mediu intunecat se regaseste in mobilierul Europei Occidentale prin simplitate. Diferentele sociale se oglindesc
si in somptuozitatea mobilierului, pornind de la elemente aproape neobservabile (montantii in forma de colonete) si
termindnd cu jilturile episcopale inalte si impodobite cu aplice din argint si cupru, cele bisericesti avand si un acoperis-
baldachin sprijinit de arcade si coloane subtiri.

Mobilierul din sec.XIl1-XV are un aspect auster, specific al stilului gotic si determiant de framantarile sociale si
politice ale perioadei. Decoratia e sculptata in relief plat. Elementele de rezistenta ale mobilelor formeaza un sistem de cadre
rigide, in caAmpurile carora se monteaza tablii usoare de umplutura cu ornamente arhitecturale (arce frante, profile, colonete,
grupaje de strapungeri, elemente de forma plisatd), vegetale (frunzisuri, flori), figurative (himere, dragoni, capete umane),
reapare ornamentatia cu metal, de aceastd data cu fier forjat. Caracterul fastuos al interioarelor este determinat in mare
masura de prezenta draperiilor si a covoarelor somptuase.

Mobilierul Renasterii, in special cel italian, repeta prin structura, forme si ornamentatie, caracteristicile arhitecturii din
aceastd perioada. In cadrul stilului renascentist de mobilier, existd cel putin 5 curente, delimitate geografic intre granitele
statelor italice, regatelor francez, englez, german si al tarilor de jos, fiecare imprimandu-si produsul civilizatiei si acumularii
tehnice a epocii, in decorarea imobilelor (in special ale nobililor), cu un mobilier reprezentativ.

Mobilele devin piese independente, sistemul constructiv cu rame si tablii ia forme arhitecturale in care se evita
scheletul aparent, caracteristic mobilierului gotic. Mobilierul reduce compartimentarile fatadelor cu soclu, in zidul decorat
cu pilastrii si cornige. Studiul atent al proportiilor si armoniei, cautarea legilor echilibrului, alegand ca dominantd linia
orizontald, sunt preocupari comune in arhitecturd si in arta mobilierului. Marii artisti si arhitecti Giuliano si Benedetto
Cellini, Michelangelo, Leonardo da Vinci sunt doar cativa dintre cei care au conceput modele de mobile, ce au creionat
linii directoare 1n stilul mobilierului renascentist.

Secolul XVI a insemnat triumful sculpturii in mobilier, realizata cu un relief din ce In ce mai puternic. Sunt utilizate
motivele decorative inspirate din antichitatea greco-romana (cartuse, medalioane, vrejuri vegetale, lire, dragoni, himere,
grifoni, cariatide), aldturi de alte elemente decorative impumutate din sculptura monumentalda specificd perioadei
renascentiste (coloane, arcaturi, pilastri, arabescuri, ghirlande, volute). Design-ul este accentuat, punand intr-un con de
umbra structura si functionalitatea mobilei, ale carei suprafete sunt abundent inciacate de ornamente reprezentind scene
alegorice s1 mitologice. Aceastad evolutie spre efecte plastice anunta caracteristicile stilului baroc.

Resedintele aristrocratice construite in secolul XVII sunt formate din incaperi a caror destinatie este stabilitd din
momentul constructiei: saloane, cabinete de lucru, dormitoare, cabinete de toaletd, budoare. In general cuprindeau la primul
nivel saloanele de primire a oaspetilor, iar la nivelurile superioare camerele destinate vietii de familie. Interioarele sunt



dotate in aceasta perioada cu noi forme de mobilier: dulapuri cu oglinda, biblioteci, comode, sifoniere, fotolii si sezlonguri,
masute cu sertare, alaturi de care se afla cabinetul, produs al Renasterii italiene’®. Pe tabliile mobilelor se asaza obiecte
decorative din cristal si portelan, iar peretii sunt imbracati in tapiserii din matase si brocart, sustindnd numeroase oglinzi, cu
rol estetic dar si functional (marind puterea de iluminare, in special pentru receptiile de noapte).

In secolul XVIII iau amploare constructiile cu mai multe niveluri, dar cu camere mai mici® si mai putin inalte. Un
aspect arhitectonic, cu multe efecte in viata politica a vremii, il reprezinta inmultirea spatiilor de comunicare si culoarele
spre exteriorul cladirii. Aceste schimbari implica realizarea unor mobile mici si usor manevrabile, in vederea obtinerii unui
interior placut, mai intim si confortabil.

Formele in general regulate si masive, devin incarcate, design-ul parand futurist cu doud secole in urma. Se cauta
curburi si contorsiondri, efecte cromatice bazate pe contraste de culoare, jocuri violente de lumind si umbra, linii si suprafete
puternic modelate. Barocul triumfa in sec. XVII si continua in sec.XVIII, mai ales in Franta, cu formele efeminate si pline
de fantezie ale rococo-ului, ce se vor stinge treptat dupa Revolutia Franceza.

Manifestandu-se initial in Italia, barocul cunoaste o inflorire deosebita in Portugalia, Germania si Flandra. in Anglia
nu a fost asimilat in intregime, iar Franta 1-a adaptat, printr-o forma mai putin spectaculoasa, ce a putut genera asimilarea
stilului Ludovic al X1V ca fiind unul clasic. In fapt, stilurile francez Ludovic XIII, Ludovic XIV, Regence reprezinti fuziunea
dintre stilurile baroc si clasic, iar stilul Ludovic XV, intre baroc si rococo, respectiv stilul Chippendale englez.

10 cabinetul a fost conceput ca o casetd cu sertare, inchisa cu o usd decorati cu motive simetrice, formate din tije de lemn sau cu intrasii. in a doua jumitate a sec. XVI
cabinetul devine o mobila cu doua corpuri, forma ce va constitui in Intreaga Europa, modelul cabinetelor stilului baroc.

1 Al. Dumas afirma ci “(...) nici o cladire nu trebuie si se inalte deasupra privirii delfinului, si deci nici o cladire nu trebuia si depaseasca inaltimea palatului regal.” Situatia
se va schimba dupa Revolutia Franceza.



In domeniul mobilierului barocul reprezinti un stil de curte. Suprafetele mobilei se imbraci cu furniruiri de lemn
pretios cu incustratii de fildes, sidef si portelan si elemente protante din lemn masiv, cornisele si soclurile sunt abundent
decorate cu reliefuri, cu motive mai putin riguros echilibrate decat formele de factura arhitecturalda prezente in stilul
renascentist. Se practica marchetaria si furniruirea.

Dupa 1750, ca urmare a descoperirilor arheologice de la Herculanum si Pompei incepe sa se trezeasca interesul pentru
creatiile echilibrate ale antichitatii greco-romane, in Europa, in detrimentul formelor efemizate ale rococo-ului, care sunt
inlocuite cu unele bazate pe principiile simetriei cu preferintd pentru liniile drepte, stdnd la baza noului stil care va domina in
Europa sec.XVII1-XIX-lea, denumit neoclasicism.

Situatia geopoliticd, sociala si economica a perioadei a determinat nuantari in asimilarea acestui stil in batrana Europa
si In mai tandra America, specialistii considerand ca exista trei stiluri distincte in care s-au prefigurat mai multe curente,
denumite dupa statele in care s-au manifestat cel mai pregnant: francez, englez, german.

In cadrul neoclasicismului francez s-au delimitat conceptual si estetic stilurile Ludovic XVI, Directoire, Empire.
Specific primului stil este revenirea la linia dreapta, simetrie si sobrietate decorativa. Peretii incaperilor sunt compartimentati
in spatii incadrate de profiluri aerate, decorate cu ove si perle de inspiratie florala, in care se distinge un ritm de pilastrii
canelati, cu capiteluri ionice putin proeminente, care susf{in un antablament clasic. Influenta antichitatii se face simtita mai
mult in detalii, liniile generale ale mobilei continand sa pastreze amprenta rococo-ului.



Motivele decorative cel mai ades intalnite in stilul Directoire sunt palmeta greaca, vasele antice, coloane cu capiteluri
nu foarte decorate, sageti, lei inaripati, rozete inscrise in romb sau patrat, motivul margaretei ragasindu-se adesea la centurile
si picioarele mobilei, specific acestei perioade fiind aparitia piciarelor in X, cu planul de sedere concav si spdtarul cu o
banda lata. Furniturile, machetaria se folosesc mai putin, fiind mult prea scumpe si nefiind in rezonanta cu principiile socio-
politice ale libertatii, egalitatii, fraternitatii.

Stilul Empire este un stil de curte reprezentativ, impersonal si conventional, puternic influentat de decorurile Egiptului
antic. Motivele ce decoreaza camerele sunt simetrice, de o regularitate rigida, formele mobilierului sunt in general
rectangulare, cu terminatii sub forma labelor de animale. Acest stil influenteaza neoclasicismul german, generand stilul
Biedermeier.

Stilul englez este format din curentele Adam, Hepplewhite, Sheraton. Mobilele au forme rigide si un caracter
pretentios. Imperiul colonial britanic se familiarizeaza cu esentele de lemn scump, precum mahonul, pe care-1 foloseste in
scaunul Hepplewhite. Influenta antichitatii se regaseste in motivele reprezentative: capul de berbec, scene mitologice.

Intre 1818-1830 in Franta stilul Empire capitd forme mai suple, revenind la linia curba, ceea ce determin un stil
eclectic, denumit Restauration. Mobilierul isi pierde rigiditatea si simetria, devenind mai confortabil, cu un design dinamic
si organic. Se preferd incrustratiile, pictarea mobilierului in alb si aplicatiile de portelan. Ca motive decorative se folosesc
palmete, rozete, stele. lebede, care triumfale, caluti de mare, panglici de inspiratie antica, si elemente mostenite de la stilurile
anterioare. Fotoliile in gondola si canapeaua récamier'” sunt specifice acestui stil.

12 Cu brate inegale legate cu spatar inclinat



Un alt stil francez eclectic este stilul Ludovic Filip (1830-1848), caruia ii erau specifice mobilele greoaie dar
confortabile. Sunt copiate toate stilurile din perioadele trecute. Mobilierul simplificat incepe sa fie produs pe cale industriala,
ceea ce simplificd ornamentatia si scade costurile. In aceasta perioada se manifesta si curentul neogotic.

Perioada cuprinsa intre 1852 si 1870 se caracterizeaza printr-o impletire eclectica a stilurilor precedente, avand ca
dominanta rococo-ul si este denumita stilul Napoleon I11.

Perioada cuprinsa intre sfarsitul sec. XIX, inceputul sec.XX se caracterizeaza printr-o reactie impotriva eclectismului.
Pe urmele curentelor de stanga promovate in epoca, se profileaza din ce in ce mai accentuat ideea unei “arte pentru toti” care
sa contribuie la reinoirea societatii. Astfel, miscarea Arts and Crafts din Anglia urmarea promovarea artizanatului ca reactie
la industrializare. Stilul 1900 pune accentul pe valoarea ornamentald a liniei curbe si in general asimetrice, inspirata de
motive florale, geometrice, dominate de linia sinuasa.

Pe de altd parte, Art Nouveau a devenit treptat o arta de salon. Cele mai multe creatii ale diferitelor scoli sunt unicate
artizanale foarte costisitoare. Exponent al scolii de arte decorative din Nancy, Emile Gallé, refuza imitarea stilurilor
anterioare s1 decoreaza suprafetele mobilelor cu elemente inspirate din naturd, simplificate si stilizate, in dorinta de a gasi
solutia spre o operad de arta realizatd in cantitate mare si la un pret scazut. Preocupandu-se mai ales spre latura decorativa
este mai putin atent cu echilibrul maselor si al volumelor. Specifice Scolii de la Nancy sunt formele decorative suple si
prelungi, cu ondulari de liane sau de plante acvatice, realizate din lemn marchetat in culori deschise.



O manifestare similara este si in Belgia, produsa de arhitectul Victor Horta. Structura si decoratia sunt guvernate de
ritmul fluid al liniilor curbe prelungi, de inspiratie vegetala.

Contemporan cu acestia, Antonio Gaudi are o conceptie organica despre mobilier, care trebuie sa se supuna legilor
anatomiei si sd posede el insusi un schelet, organe si invelis epitelial, elemente care alcatuiesc structura, volumul si
decoratia. Functionalitatea si structura au o mare importanta, aldturi de valoarea expresiva de esentd simbolica. Formele
imprumutate din natura sunt guvernate de linii curbe dinamice: valuri de piatra, spice de grau din fier forjat, copaci din
ceramica smaltuita, picioare de mobild in forma labelor de animale, exprimand o tensiune greu de disimulat.

In anul 1851 Josef Paxton a ridicat Crystal Palace, in Hyde Park in Londra, pe principiul modularitatii si a
iteratiunii'®, original prin conceptul proiectirii. Constructia realizatd pe un modul de baza pétrat cu latura de aproximativ 7
metri era caracterizata de alternanta a 5 nave principale, de mari dimensiuni cu alte spatii mai mici, iar la nivelul superior se
aflau 4 galerii legate transversal.

La nevoile urbane nord-americane s-a gasit o solutie urbanistica simpla: tabla de sah, gratie unui sistem de artere
longituninale (avenues) si transversale (streets), iar spatiul pentru servicii s-a concentrat intr-unul de maxima luminozitate si
cu deschideri mari. In acest decor a aparut zgdrie-norul, proiectat de arhitectii-ingineri ai Scolii de la Chicago, Sulivan,
Richardson, au realizat designul urban care “inserat in spatiul orasului nu-i intrerupe continuitatea”. Una din operele
semnificative ale acestei scoli este Auditorium Building, constructie polifunctionala, expresie a neocromaticului, existand o
diferentd netd intre severitatea exteriorului si somptuozitatea interioarelor. Zgarie-norii conceputi de ei au o structurd liber
exprimata, care permite realizarea unor pereti din sticla.

13 «“Istoria Arhitecturii Moderne” vol. I, arh. Sorin Vasilescu, 1993, pag.11



In acest timp in Europa, efectele economice ale rizboiului sunt direct resimtite, nevoia de produse este mare, dar
capacitatea de plata este scazutd. Curentul dominant al acestei perioade este constructivismul. Locuinta moderna este
construitd pe principiul degajarii spatiului care sa permita libertatea de exercitare a functiunilor ei intr-o ambianta placuta.
Spatiul de locuit tinde sd devind un mare volum unic, divizat in compartimente, in locul peretilor si usilor se propun panouri-
mobilier culisante (biblioteci, baruri, dulapuri) sau piese de mobilier cu rol de separare vizuala a Incaperilor, spre o mai mare
comunicare cu spatiul exterior. Forma mobilierului este exprimata prin accentuarea unor calitati structurale sau plastice
osciland intre o expresie geometricd si una organica.

Liniile drepte, suprafetele netede cu ornamente de naturd abstracta si mobilele de un geometrism echilibrat reprezinta
design-ul specific scolii de la Viena din anii 1900, denumit Sucession.

Dupd Primul Razboi Mondial design-ul evolueaza spre forme si decoruri mai sobre si mai simple, fiind preferata
rigoarea liniilor simple si ornamentatia cu motive de facturd geometrica stilizata. La Paris, arhitectul Francis Jourdain
creeazd mobilierul de serie in care incearca sa echilibreze decoratiunile cu rigoarea geometrica. Expozitia de arte decorative
din 1925 de la Paris exprima tendinta de simplitate a formelor fara a solutiona problema productiei de serie.
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Scoala de la Glasgow avand ca principal reprezentant pe Charles R. Mackintosh, impun stilul anilor 1920-1930, ca
fiind unul geometric, cu forme echilibrate si aerate. Interioarele promovate de acest stil prezinta mari panouri de stuc colorat,
incrustat 1n sidef, smalf si sticld colorata. Mobilierul are o linie dreapta, culori luminoase si incrustatii discrete decorative, in
special, cu sticla.
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In cadrul acestei perioade se distinge personalitatea lui Henry van Velde. Scopul siu este acela de “a purifica decorul
vietii cotidiene creand forme rationale si simple prin eliminarea oricirei suprafete ornamentale”. In acest spirit van Velde si-
a conceput propria casa, la fel ca si Victor Horta.

In aceste tendinte noi de simplitate functionala se incadreaza si Scoala din Miinchen ale carei creatii se inscriu sub
denumirea de Jugendstil. Specific acestui stil fiind, liniile simple si proportiile indraznete, precum si imixtiunea fierului
forjat in lemn.

Arhitectura si artele decorative au evoluat in sec. XX in conditiile dezvoltirii industriei si tehnologiei. Inceputurile
arhitecturii contemporane se incadreaza in perioada de aparitie, la sfarsitul sec. XIX, a unor materiale si tehnici noi de
constructie (fier, sticla, beton armat), mult mai productive, intr-o serie de constructii civile si industriale.

Arhitectul olandez G.T. Rietveld, membru al miscarii De Stijl, concepe un gen de mobilier extrem de simplu, cu
structurd aparenta si forma rectangulara, distincta fiecarui element component. In aceasi perioadi arhitectul Walter Gropius
intemeiaza Scoala Bauhaus, in cadrul cireia se inaugureazi utilizarea metalului ca materie prima a mobilierului. In 1925
arhitectul Marcel Bruer* executi designul unui fotoliu din ofel tubular, cu un sistem portant de tevi nichelate care-i confera
un aspect suplu si totodata stabilitate. Design-ul si costul redus al acestor elemente de mobilier ii asigurda un mare succes de
piata. In 1927, Walter Gropius creaza designul unui tip de mobilier modulat in vederea productiei de mare serie. Doi ani mai
tarziu, Mies van der Rohe realizeaza pentru pavilionul german de la Expozitia din Barcelona un scaun, devenit clasic,
format din doud benzi de otel cu arcuire inversa care se Incruciseaza, una dintre ele prelungindu-se in curba unica pentru a
forma spatarul, planul de sedere e constituit din curele care sustin perne capitonate cu piele. Arhiectura lui Mies van der
Rohe creaza prin intermediul o noud filosofie a design-ului interior, conform céreia omul trebuie sa trdiasca in spatiul
arhitectural si nu printre mobile, acestea din urma trebuie sa se inglobeze peretilor de sticla, prinsi in osatura metalica a
cladirii, o fluentd intre spatiul interior si cel exterior. Interiorul, gandit ca o totalitate este Tmpartit doar de paravane si
panouri mobile, lipsit de ornamente aplicate si cuprinde putina mobila, redusa la cateva linii de efect.

Mobilierul modern din Tarile Scandinave este sub influenta vechii tradifii artizanale. Mobilierul este jos si rotunjit.
Arhitectul Kire Klint creaza o imagine proprie, preludnd elemente din diferite stiluri, ce ar putea fi caracterizata prin
rationalitatea proportiilor si utilitate. In 1932 Alvar Aalto realizezi un fotoliu de sedere si spatarul din placaj stratificat
curbat, care se sprijina pe un cadru de metal, tubular.

14 paul Constantin “Industrial Desi gn — Arta Formelor Utile”, ed. Meridiane, Bucuresti, 1973, pag. 71-74
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Ciutiri aseminitoare sunt si peste ocean, unde Eero Saarinen si Charles Eames™ creeazi designul unui scaun,
reunind spatarul, planul orizontal si bratele intr-o singura cochilie din benzi de lemn lamelat, lipite si mulate intr-0 matrice
de fontd, acoperita cu un strat de cauciuc expandat, imbracat in tesatura. Acest tip de scaun, oferind o suprafatd continua de
sprijin este din punct de vedere functional foarte eficient, cu minim de costuri. Pe acelasi principiu Eames proiecteaza
fotoliul din material plastic, mulat si intarit cu fibra de sticla, mai rezistent si mai ieftin. Urmarind simplificarea procedeelor
de fabricare, Eames creeaza design-ul unor mese si elemente modulare de depozitare.

Arhitectul Le Courbusier considera “arhitectura un joc savant, corect si magnific, de volume ansamblate in
lumina*®. Este printre primii arhitecti care considerd locuinta colectiva, “o masina de locuit”, alcatuitd din elemente tip si
realizabild in serie. In terminologia design-ului de interior, Le Corbousier inlocuieste termenul de mobild cu cel de
echipament, pe care il reduce la trei categorii: de sedere, mese si unitati de depozitare, pentru fiecare dintre ele concepand un
design standard, cu o conceptie fluida, umanoida, in compozitia lor intrand cadre si tevi de otel, tapiterie de piele neagra,
placi din sticla transparentd, in vederea evitarii intreruperii imaginii vizuale a spatiului.

> paul A. Latham & Alessina R. Brooks “Architects of the United States of America”, The Images Publishing Group, Melbourne, 1991, pag. 17-32
18 e Courbusier “Towards a New Architecture”, Thames, 1923, pag. 8
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Deosebit de originald este conceptia arhitecturald a lui Frank Lloyd Wright'’, care urmireste integrarea in naturd a
habitatului uman acesta urmand sa participe efectiv la viata de interior. Wright considera fiecare cladire ca o creatie unica,
iar mobilierul adaptat fiecarei cladiri, in mod individual, era tratat ca parte integratd unui ansamblu, el fiind considerat un
detaliu al edificiului, al carei forma arhitecturald se regaseste in mobilier printr-o compozitie ritmic-modulata. Diferitele
specii de lemn sunt palisate cu lustru mat, procedeu ce confera un efect plastic interesant. Metalul este o piesa secundara la
realizarea unui interior, regasindu-1 mai degraba la scheletul de rezistenta sau la accesorii, sub forma de otel cromat, vopsit,
lacuit, de aluminiu, desi Lloyd Wright a conceput design-ul unor mobile de sedere din plase metalice peste care se aseaza

Perioada contemporana a istoriei design-ului incepe dupa recesiunea economica din anii 30, cand industria din SUA
1a avant, in timp ce Europa isi revine mai greu, existand si conditii ce determina un progres sustinut al artelor si stiintei in
aceasta tara, prin refugiul a multor personalitati, ca de exemplu diaspora Bauhausului. Pana si designer-ii consacrati ai SUA,
sunt influentati de infuzia germanéls.

Prima generatie a design-erilor contemporani din Statele Unite® a fost reprezentata de doi francezi: Raymond Lewy
si Henry Dreyfus si trei americani Walter Dorwin Teague, Hearley Earl si Richard Buckmister Fuller®. Acesta din
urma este intemeietorul design-ului arhitectural structural spatial, realizand in 1927 o celula de locuit prefabricata
“Dymaxion Hause” iar in 1932-1935 Dymaxion Car, un automobil economic pe trei roti.

La expozitia internationala de la Osaka s-a prefigurat o noua miscare in arhitectura, caracterizatd de principii
metabolice. Arhitectii japonezii au dezvoltat aceasta forma de arhitectura pentru prima data la planificarea urbana la scara
larga si includea o structurd flexibila, care oricand, facilita o extensie a potentialelor zone rezidentiale, facand posibila
locuirea umana chiar si in regiuni unde inainte acest lucru parea era imposibil. Kikutake, Kurokawa, Tange, sunt doar
cativa dintre aceia care au schimbat perceptia despre spatiul de locuit si au contribuit la procesul creativ al unei noi
arhitecturi determinand un nou curent: arhitectura postmodernistd®*. Stilul japonez in design-ul interior este conceput mai
degraba pe orizontald. Dominanta principald pe plan vertical este paravanul decorat. Acesta este un accent in interiorul

" Paul A. Latham & Alessina R. Brooks “Architects of the United States of America”, The Images Publishing Group, Melbourne, 1991, pag. 17-32

18 prof. James S. Plaut, Hardard University, director al Industrial Design Museum din Boston “Scoala Bauhaus a avut o influentd enorma asupra designului industrial din
America”; “seducand si pe primii nostrii creatori din acest domeniu, filiatia de la Bauhaus si mai tinerii ca Charles Eames, George Nelson, Eero Saarinen este Incd mai
directa”

19 paul Constantin “Industrial Design — Arta Formelor Utile”, ed. Meridiane, Bucuresti, 1973, pag. 71-74

2 Terence Conran, “Design”, Octopus Publishing Group, London, 2002, pag.55

2! Encyclopédie Pratique “L’habitation et son décor”, Larousse
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simplu, cu putine decoratii. Peretii sunt alcatuifi din panouri din cadre usoare imbracate in matase sau hartie cerata.
Materialele caracteristice in design-ul interior japonez sunt bambusul de Manila, lemnul de sicomor, abanos si tec. Lacurile
sunt specifice finisajelor japoneze, fiind in general negre, si uneori verde §i rosu.

in prezent design-ul de interior se afld, ca si alte aspecte ale vietii sociale, sub semnul globalizarii. Circulatia
informatiei, varictatea materialelor de constructii si finisari, oferd nenumarate variante de decorare a interioarelor,
subiectivismul gustului fiind cel care determina modul in care va fi finisat imobilul, repartitia camerelor, modul de abordare
al spatiului, al alternantei plin-gol. Astdzi nu mai putem spune ca este un interior tipic francez, olandez sau new-york-ez,
putand regasi interioare ce amintesc de zonele mediteraneene intr-un oras aglomerat.

2. Tipologii de interioare

Aglomerarile urbane asociate cu inovatiile tehnologice au determinat diviziunea muncii populatiei, cu consecinte
asupra arhitecturii orasului si a spatiului de munca. In acest context design-ul de interior s-a adaptat la cerintele fiecarui tip
de activitate, existand un concept special pentru birouri, ateliere de lucru, spatii expozitionale, spatii pentru cumpdaraturi
(mini/super/hiper-market), spatii pentru petrecerea timpului liber (hoteluri, casino, restaurante, baruri), pentru fiecare
existand norme care stabilesc limitele de spatiu si succesiunea spa‘;ialézz. Ceea ce le diferentiaza este spiritul creator al
designer-ului, acelasi care creaza consumatorului reactii de afinitate pentru un anumit interior, in comparatie cu altul.

Societatea de consum impune ritmul cererii si ofertei de produse pe piata. Un rol important in strategiile de marketing
este spatiul de expunere, zona in care este acesta amplasat, traficul zonei, si modul cum acesta raspunde politicii de
promovare impuse de producitor®®. Cantitatea vanduta dintr-un produs este importanti pentru producitor, deoarece aceasta
i1 oferd posibilitatea de a cunoaste nevoile pietei si 11 determind politica de marketing pe care o va promova, in timp ce
interesul societatii este de a-1 sustine pe acei producatori ale caror produse sunt viabile pe piata, dar care pot oferi populatiei
un numar mai mare de locuri de munca, si al caror profit aduce venituri societatii. Analizand consecintele pe care spatiul

22 Booth Richard, “Industrial Design and Safety”, from The Factory Inspectorate Subpart at the Health and Safety Executive (normative), London, 2001
2 Booth Richard, “Industrial Design and Safety”, from The Factory Inspectorate Subpart at the Health and Safety Executive (normative), London, 2001
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expozitional le determind, consideram ca analiza acestui tip de design de interior, studiat in parametri spatiali si temporari,
oferd o imagine de ansamblu asupra societatii in care este amplasat.

2.1. Design-ul Spatiului Expozitional

Avand imprinatd pe retind imaginea stralucitoare a unor showrooms, ne este greu sa ne imaginam primele spatii in
care comerciantii din Florenta anilor 1590 1si expunau produsele: obiecte din aur si argint. Granduca Ferdinando I de Medici
le-a oferit comerciantilor, pentru prima oara, printr-un decret, spatiul de la Ponte Vecchio, pentru a-si expune produsele24.

In sec. XIX au aparut spatii de prezentare a unor produse de lux in pasaje special create in acest scop. Totusi aceste
sunt limitate la nivelul oraselor mari ale Europei Occidentale si ale Statelor Unite ale Americii, si avand un public-tinta ce
aprtine clasei de sus a societatii (numdr redus de cumpdritori, numdr redus de produse)®.

Proliferarea ideilor politice egalitariste in paralel cu dezvoltarea comertului in cadrul economiei mondiale, au
determinat producatorii sa isi infiinteze magazine de prezentare.

Magazinele de prezentare sunt varful de lance in informarea potentialilor clienti si parteneri de afaceri despre
produsele unui producator. Pentru clientii de oportunitate acestea sunt magazine care au produse de foarte buna calitate la
pret de producator, dar pentru pentru potentialii parteneri de afaceri (de la producatorii si distibuitorii de materie prima pana
la exportatorii de produse similare) magazinul de prezentare este sursa de la care pot afla de existenta producatorului, de
noile produse si chiar de directiile pe care le propune prin abordarea unei noi colectii.

Din punct de vedere urbanistic magazinul de prezentare poate genera o fluenta a traficului in zona, implicit ridica
potentialul zonei de resedinta, creand oportunitate si pentru alte spatii de servicii.

Schimbarile economice i-au determinat pe arhitecti sa reconsidere modul de abordare al designului interior. Un
exemplu in acest sens il reprezinta “devantu res”ze, termen ce desemneaza, in limba franceza, fatada magazinului, incluzand
intr-un singur termen vitrina, intrarea si firma luminoasi a acestuia. Incepand din a doua jumitate a sec.XVIIIL, devantures
sunt manifestari prezente in viata orasului, localizate la parterul cladirilor tradifionale. Acestea confera strazii o dinamica
proprie, denumita de unii specialisti in urbanism “city effect”, asemeni unui monument sau unei statui.

2 Antonello Boschi “Showrooms”, ed. TeNeues, 2001, pag.4
2 Pop Mihaela, “Manual de Estetica”, ed. Punct, Bucuresti, 2001
% W. Sombard, “Der Bourgeois”
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Tehnologizarea societitii are efecte directe asupra modului de prezentare. In era neonului, a aluminiului si a sticlei,
showroom-ul a devenit o semnatura a designer-ului, fiecare element-icoana reprezentand imaginea producatorului.

Analizand organizarea spatiului de prezentare in cadrul unui oras, observam ca exista un raport direct intre importanta
comerciala a acestuia (numar de locuitori, putere de cumparare) si prezenta in numar mare a showroom-urilor. Putem, deci,
aprecia importanta de marketing a unui oras analizand categoriile reprezentantelor firmelor si a nivelului de investitii in
publicitate si design.

Intr-un oras important financiar, showroom-urile vor prezenta mai mult servicii (banci, case de asigurari, agentii de
ticketing) si produse de indelungata functiune dar mai putin accesibile (aparatura electronica de ultima generatie, masini de
lux, vestimentatie, accesorii si bijuterii unicat, produse de birotica de lux), intr-o zona medie vor fi prezente showroom-uri
pentru produse electrocasnice ale unor brand-uri devenite clasice, vestimentatic de marca, masini de familie, librarii de
specialitate, si cosmetice de calitate superioara, intr-o zond gri vor domina reprezentantele firmelor ce ofera produse care
satisfac nevoile imediate si medii (produse alimentare, produse de curatenie si cosmeticd, agenti bancari care ofera credite
in condifii avantajoase, electrocasice de categorie energetica mare, automobile nepretentioase).
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Showroom-ul a devenit un spatiu experimental pentru arhitectura. Designer-ul nu are deloc o sarcina usoara : in cativa
metri patrati el reconstituie o lume diferita de spatiul stradal, oferindu-ti un spatiu in care uiti de traficul infernal si care te
imbie sa cunosti produsele expuse, si sa realizezi cat de indispensabile iti sunt.

Sunt numeroase exemple de arhitecti a caror creativitate a devenit cunoscuta publicului larg, prin design-ul creat
pentru showrooms : “Olivetti” in Venetia creat de Carlo Scarpa, Hans Hollein si al sdu magazin de lumanari parfumate, di
Franco®’ pentru Domiano Parati.

2T Antonello Boschi “Showrooms”, ed. TeNeues, 2001, pag5
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Designul Publicitar
1. Scurt Istoric

Sa fie oare publicitatea actuala urmasa strigatelor vanzatorilor ambulanti care-si laudau marfa, sau ceva mai mult?

Unele cronici afirma ca “in secolul XVIII-lea anunturile comerciale ocupau in foile de avize si informatii doar 2/10
din spatiu, in afara de aceasta, ele se refereau aproape in exclusivitate la curiozitati, la marfuri din afara circuitului comercial
obisnuit, care se regla mai degraba in cadrul comertului face to face, iar concurenta era lasatd in bunad parte in seama
propagandei orale®®” si ci “pani tarziu in sec.XIX-lea casele distinse refuzau chiar si simplele anunturi comerciale, iar
reclamele treceau drept indecente®”.

Mentalitatea zilelor noastre este cu totul alta... iar o buna parte a presei este tributara reclamelor pe care le publica.

Reclama, desi stins legatd de economia de piatd, a aparut relativ tarziu, abia in Franta anilor 1820 publicitatea
comerciald a capatat numele de reclama, odata cu aparitia capitalismului industrial.

Societatea de consum a evoluat odata cu reclama. O reclama aparuta in 1944 si una din 2003 a firmei Rimmel sunt
elocvente in acest sens.

De asemenea si tehnicile de marketing au evoluat, primul producator care a oferit un esantion gratuit de parfum cadou
la cumpararea unei reviste pentu femei a fost Frangois Coty, in anii *40.

%8 “Sfera Publica si Transformarea ei Structurala”

, Jirgen Habermas
% “Der Bourgeois”, W. Sombard
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Potrivit revistei “Capital*®’ care a preluat datele de la Amer Nielsen Reserch, in Romania spre deosebire de alte tiri
europene in topul primelor 10 reclame cu cea mai larga difuzare, nu figureaza computerele, asigurarile sau reclamele pentru
magini ci cele ale bunurilor de larg consum. Anul trecut s-au cheltuit aproape 14.000.000 USD pentru reclamele la detergenti
s1 10.200.000 USD pentru serviciile de telecomunicatii.

Tinand cont de nevoile pietii, de cerintele beneficiarului, producatorul reclamei trebuie sd imagineze un design de
impact. Unul care si vorbeascd prin imagini si si strige “ia-mi, cumpard-ma, iti sunt indispensabil”. In plus designul
publicitar is1 face un scop in sine de a intriga si de a trezi intersul.

-

GIORGIO ARMANI

2. Scandalurile in Design-ul Publicitar

% Revista “Capital” nr.8/2002

19



Cu riscul de a fi cenzurate si condamnate de opinia publica, reclamele incearca sa ne socheze, producand uneori
adevirate scandaluri in publicitate®. Un exemplu, in 1994, afisul publicitar realizat de Otto Kern pentru un producitor de
blue jeans a scandalizat Germania, si a fost retras in urma unui scandal religios. Kern a realizat o versiune sexy a tabloului
“Cina cea de taina” realizat de Leonardo de Vinci: 12 fotomodele doar in pantaloni blue jeans, stand in jurul unei mese.

In design-ul publicitar din Roménia, in 1998, un mic scandal a produs afisul “Noptii devoratorilor de publicitate”,
realizat de Q-T-Raz care reprezenta o femeie cu butoane.

Cele mai mari scandaluri in publicitate raman totusi cele produse de reclamele Benetton. In timp a devenit o
obisnuinta ca indignarea sa acompanieze campaniile publicitare realizate de Oliviero Toscani pentru aceasta firma, fiind
acuzat de “cinism §i exploatare comerciald a mizerie umane”. Afisele campanie publicitare 1998 reprezinta handicapati
mintal, in condifiile in care in promovarea colectiei 1989 infdtisa o femeie afroamericanad aldptand un copil alb, ce i-a
revoltat pe militantii pentru drepturile afroamericanilor, care au vazut in designul acestui afis interfinerea unui cliseu
colonialist, cel al doicii negrese, atragand controverse chiar si in Africa de Sud, supusd pind nu de mult regimului de
apartheid. Designul publicitar al campaniei din anul 1993 repezenta fesele unei femei pe care era tatuat HIV pozitiv, care a
fost preluat de militantii anti-SIDA in Olanda si Japonia, dar ministrul drepturilor omului din Franta 1-a considerat imoral,
corpurile marcate cu inscriptiondri negative trezind inca europenilor amintiri dureroase din cel de-al Doilea Razboi Mondial.
Totusi, controversele au atins apogeul la promovarea produselor din anul 1994, cand Toscani a realizat designul unui afis
publicitar reprezentdnd hainele Tnsangerate ale unui soldat bosniac, ce si-a gasit sustindtori in Sarajevo.

UNITED COLORS
CF BENETTON.

3 Cecilia Carnagea “Scandaluri in Publicitate”, rev. de “Comunicare si Relatii Publice”, nr. 3/2000
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Creatorii de publicitate adauga produsului pe care-l promoveaza o imagine-simbol care te insoteste In magazin,
indiferent daca ea sugereaza ironie sugestiva sau perfectiune, numitorul comun fiind mesajul care te trimite la cumparaturi

DESIGNUL INDUSTRIAL

1. Prezentare Evolutiva

In a doua jumatate a secolului XVIII-lea isi are geneza “al doilea val”, cel industrial, odati cu organizarea Expozifiei
Industriei Franceze, pe Champ-de-Mars, in 1798.

Era marilor manifestari internationale industriale se deschide peste aproape a suta de ani, in 1851, la Londra cu prima
Expozitie Universala al carui centru de atractie a fost Crystal Palace. Succesul repurtat de aceasta, a determinat organizarea
de expozitii universale, in urmatorii ani, in SUA si Irlanda, rasunetul cel mai mare avandu-l, insa, Le Grand Expozition
Universelle de Paris, in 1867. Expozitia acoperea o suprafata totala de 650.000 mp, dar ceea ce i-a atras pe vizitatori a fost
Galeria Masinilor, unde erau expuse utilajele mecanizate. Doudzeci si doi de ani mai tarziu, in 1889, Marea Expozitie de la
Paris a depasit toate recordurile epocii, atat in materie de dimensiuni cat si prin masinile-unelte expuse. Cu acest prilej au
aparut doud din cele mai indraznete constructii metalice de pana atunci: Turnul lui Gustave Eiffel si Galeria Masinilor
opera arhitectului Ferdinand Dutert si a inginerilor Dion si Contamin®.

Cresterea productiei industriale a determinat si promovat noi valori formal-estetice. In vreme ce in arhitectura exista
o perioada de stagnare, fiind perioada stilurilor eclectice, inginerii si tehnicienii puneau bazele unei estetici noi, stabilind
primii parametri de acest tip, in era masinilor. De acest fapt, insa nu erau constienti nici criticii de arta, nici arhitectii, nici
creatorii si in nici un caz marele public.

%2 paul Constantin “Industrial Design — Arta Formelor Utile”, ed. Meridiane, Bucuresti, 1973, pag. 22-27
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Povestea masinii de cusut, este alcatuitd dintr-un lung sir de inventii, partiale si din domenii diferite. Acul cu doua
varfuri si cu un ochi in centru a fost patentat de Carlos F. Weisenthal inca din 1775. Dupa trei sferturi de veac americanul
Isaac Merrit Singer a realizat, in 1850, prima masina de cusut, la care putea lucra oricine si cel mai important, putea fi
produsa in serie. Creatia lui Singer era doar in micd masura o inventie, insa era o opera de design-er, gasind acel echilibru al
masinii — tehnic, economic, ergonomic, functional si formal — ce nu fusese gasit de predecesorii sdi. Singer a produs astfel,
nu doar un nou dispozitiv tehnic, ci un nou element in lumea moderna: femeia care coase la masina, croitorul care face haine
pe comanda...

Bicicleta a aparut la finele secolului XIX*®, cand a inceput si fie produsa in serie de citre atelierul din strada Raligh,
din Nottingham, dar istoria sa este mult mai veche. In 1790 francezul Sivrac, realizase Velociferul, un fel jucirie, actionata
prin impingere cu picioarele pe pamant, pentru ca in 1817, cand baronul Drais von Sauerbronn inventa drezina, ce avea in
plus roata din fata pivotanta, condusa de un levier de directie, iar in 1855 Henri Michaux breveteaza velocipedul cu pedale,
pentru ca in 1879 sa apara “bicicleta” lui Lawson, cu transmisie prin lant. Creatia fondatorilor lui Raleigh Cycle Company a
fost realizarea unui echilibru perfect intre forma si functiune, ce a facut bicicleta cel mai popular mijloc de locomotie din
lume. Modelul Raligh din 1905 era echipat cu anvelope pneumatice John Dunlop si cu schimbator de trei viteze, inventat

* Encyclopédie Pratique “L’habitation et son décor”, Larouss
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de Sturmey si Archer nu se deosebeste cu modelul comun de bicicleta. Inovatia a aparut abia dupa o jumatate de veac, cand
Moulton creaza o bicicleta cu centru de greutate mai jos, cu roti mai mici si un cadru putin schimbat.

Design-ul industrial este strans legat de inovatie si de economie. De aceea, cei mai prolifici designer-i industriali
dinaintea celui de-al Doilea Razboi Mondial din Europa au fost in Germania (in special tehnica si aparatura industriala si
electrocasnica), Anglia (tehnica constructiilor, in special industriale), Franta (mai mult de jumatate din produsele create de
designer-ii perioadei interbelice sunt pentru infrumusetare, un rol important avandu-I industria parfumurilor).

Statele Unite ale Americii trec - ca si Europa - alternant printr-o perioada de recesiune economica (prohibitiva pentru
consumul si fabricarea unor produse) si de boom, relansand segmente ale economiei aflate anterior in deriva. Este greu de
apreciat in acest caz care este zona economiei care a profitat, in aceasta perioada, cel mai mult de infuzia creativa a design-
erilor. Totusi sunt cateva personalitati ale domeniului care nu pot sa nu fie mentionate.

Cel mai important design-er al anilor *40 a fost inginerul Reymond Loewy*'. Dupi succesul obtinut in anii *30 cu
noile modele ale masinilor de multiplicat Gestetner, ¢l este confirmat ca cel mai productiv designer, numele sau fiind legat
de ramuri diferite ale industriei de la locomotive si material rulant la automobile, prajitoare de paine si aspiratoare, de la
frigidere la pachetul de tigari Luky Strike, imagini de produse devenite clasice.

Un alt designer important a fost Henry Dreyfus®, creatorul unei linii de aparaturd telefonica pentru firma Bell
Company, dar si a nenumarate produse electrocasnice si industriale (tractor, avionul Superconstellation si piroscaful
Independence) precum si un obiect devenit comun: stingatorul de incendii.

Un rol ce nu trebuie neglijat l-a avut Walter Dorwin Teague®. Acesta si-a inceput cariera ca designer al
automobilelor Marmon, continuand in domeniul aparaturii medicale (Stetoscopul) in cel al motoscafelor, ustensilelor pentru
constructii, precum si in domeniu ansamblurilor Service Station (pentru alimentarea si intretinerea automobilelor). Un alt
nume sonor in domeniul design-ului industrial este Harley Earl*’, cunoscut iubitorilor automobilului Cadillac.

Design-ul industrial este mai vizibil, azi, In segmentul produselor electrocasnice, vestimentar, mijloacelor de
transport, obiectelor de birou si a ustensilelor de lucru si in gastronomia de clasa.

2. Design-ul Auto

% Paul Constantin “Industrial Desi gn — Arta Formelor Utile”, ed. Meridiane, Bucuresti, 1973, pag. 72-75
% Paul Constantin “Industrial Design — Arta Formelor Utile”, ed. Meridiane, Bucuresti, 1973, pag. 72-75
% Paul Constantin “Industrial Desi gn — Arta Formelor Utile”, ed. Meridiane, Bucuresti, 1973, pag. 23

37 Terence Conran, “Design”, Octopus Publishing Group, London, 2002, pag.55
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Coloniile statelor europene in lume au determinat globalizarea, si prin aceasta micsorarea distantelor. Nevoia
crescanda de mijloace de transport a generat gasirea de noi solutii, atat in transportul terestru cat i maritim, si apoi aerian.

Design-ul automobilelor a avut o evolutie spectaculoasa in mai putin de 150 de ani. Inginerii germani Karl Benz si
Gottlieb Daimler au inventat automobilul in anii 1880%. Urménd eforturile acestora, in Franta, Panhard si Levassor,
preiau acestd initiativa, pentru ca pe malul celdlalt al Canalului Manecii, englezii sa devina si ei producatori de automobile,
in scurt timp, existand deja o competitie pe piata intre cele trei state producatoare.

In 1906 Henry Royce si Charles Rolls® folosesc 6 cilindrii, la prototipul Silver Ghost, silentios datoriti motorului de
7 litri, o inovatie ce-1 transforma pe acesta in masina cu cel mai bun motor al timpului. Iesirea pe piata a primului produs
Bentley a adus o alta inovatie: 4 cilindrii si trei litri, pentru a ajunge la 6 cilindiri si 6,5 litri la modelul din 1926. In aceasta
perioada apar multe firme constructoare de masini precum Bugatti, Delahaye si Lagonda in Europa si Cadillac si Packard in
SUA, rivale pe piata.

% Brown Packaging Ltd. “36 Superb Classic Cars - pull-out gatefolds”, 1996, pag. 12-18
¥ Brown Packaging Ltd. “36 Superb Classic Cars - pull-out gatefolds”, 1996, pag. 12-18
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Un nou concept, revolutionar economic, este cel al productiei de automobile de serie, introdus in anii *20 de Henry
Ford®, facand din Modelul T “o masina pentru fiecare”. in aceasi perioada in Italia este construitd prima autostrada. Totusi
design-ul acestor masini este unul functional.

Perioada interbelica este productiva din punctul de vedere al constructiilor de masini, cand cererea de pe piata este
intr-o continui crestere. In aceasta perioada este conceputi masina-simbol a perioadei: KdF-Wagen, de citre Dr. Ferdinand
Porsche*, cunoscuti sub numele Beetle, porecld datd de presa americand, in 1938, la lansarea pe aceastd piata. Avand un
segment de piatd larg, cu un consum redus, Broscuta s-a bucurat de un succes neatins de nici o altd marca a vremii: peste
22.000.000 de exemplare vandute. Succesul de piata inregistrat s-a datorat fara indoiala si designului sau atipic, considerat
amuzant. Astazi dupa aproape 75 de ani, la vederea Broscutei zdmbim si o urmarim cu privirea. Modele recente au incercat
sa reinvie spiritul Broscutei, fara a avea acelasi succes de casa: Renault Twingo, Nissan Micra, VW New Beetle.

0 Terence Conran, “Design”, Octopus Publishing Group, London, 2002, pag.61
! Terence Conran, “Design”, Octopus Publishing Group, London, 2002, pag.56
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Design-ul auto al perioadei interbelice este dominat de influenta aviatiei, tehnologia aerospatiala luand avant, in mai
putin de 30 de ani omul ajungand pe Luna. Producatorii auto simt noua moda si o transpun in design-ul masinilor anilor *30-
’50, iar piata absoarbe orice produs care simbolizeaza putere, dominare asupra naturii, intr-un cuvant — zbor.

Astazi industria aerospatiala inflenteaza mai putin look-ul automobilelor, ceea ce nu se poate spune despre impactul
pe care il are asupra tehnologiei auto, pentru inceput fiind preluata in industria competifionald, iar daca paritatea cost-pret
este considerata eficienta pe piatd, va fi preluatad si la maginile de serie. Trustul Honda, ne ofera un exempu devenit clasic,

prin impementarea tehnologiei aerospatiale de varf la bolizii de Formula I, ce dominau cursele de la sfarsitul anilor 80,
preluata de Honda NSX, una din masinile de referinta ale perioadei.
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De la Modelul T, o masind pentru fiecare, existd o multitudine de variante, ajustate interesului pe care-l1 dezvolta
cererea de pe piatd, existdnd masini sport, de familie, hatchbacks, de teren, etc. fiecare destinat unui segment delimitat. Desi
fiecare automobil dintr-o categorie ofera in linii mari, acelasi avantaje, ceea ce devine important este design-ul. Fiecare
brand si-a creat o imagine, pe care o imprima in design-ul masinilor sale. Nu trebuie sa fii specialist in car design ca sa
asociezi imaginea unei masini cu un context social (daca Mercedes, Volvo, SAAB sunt asociate cu masini de lux dar
elegante, Ferrari, Maserati, Lamborghini sunt masini sport, puternice si sofisticate).

In ciuda tuturor criticilor, nu poate fi negat succesul de piatd al firmelor auto japoneze. Mircile auto importante ale
Japoniei, Nissan, Toyota si Honda* au demonstrat ci sunt fine cunoscitoare ale nevoilor pietii, gisind in special in Europa
si SUA o piatd de desfacere pentru masinile cu consum redus la paramentrii tehnici ai claselor auto in care sunt incluse si cu
un design de impact.

La mai mult de o sutd de ani de la aparitia primelor masini pe sosele, design-erii auto par din ce in ce mai interesati de
intoarcerea la perioada de glorie a motorizirii. Decizia trustului Rover” de a aborda un design cu elemente retro, a
consolidat imaginea acestui brand, demonstrand ca este mult mai adaptabil la curentele din design decat concurenta, fiind
primul trust auto care a folosit ca sursa de inspiratie propriul trecut. Rover 600 a castigat Premiul Britanic de Design din anul
1994, pentru “stylingul exterior, care combina, intr-o maniera reusita, un look nou cu unul traditional britanic”. Astazi
marea majoritate a trusturilor auto folosesc pentru imaginea de marca, elemente inspirate de la propriile modelele de succes,
considerate astazi clasice, exemplele cele mai elocvente, in acest sens sunt Porche, Ferrari, Alfa Romeo, Mercedes, VW.

“2 paul Constantin “Industrial Design — Arta Formelor Utile”, ed. Meridiane, Bucuresti, 1973, pag. 48
*® Terence Conran, “Design”, Octopus Publishing Group, London, 2002, pag.60
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O alta imagine, coborata parca din filmele de actiune, este Mazda MX-5. De dimensiuni reduse, cu un puternic design
sport, aceastd masind a fost in scurt timp asimilata de generatia anilor *90 cu spiritul vacantei si aventurii.

Totusi practica a demonstrat cd o magind al carei design este conceput in functie de preferintele pietei, nu este
neapdrat si un succes de piati. Un exemplu elocvent I-a oferit lansarea in 1959 a Ford-ului Edsel*, conceput in detaliu dupa
un indelungat si costisitor studiu de piata, care a fost, Insa, un fiasco financiar pentru trustul Ford.

Concluzia care reiese este ca, geniul creator al designer-ului nu poate fi inlocuit.

CONCLUZII

Daca pana acum aproape 150 de ani design-ul era in stransad legatura cu interiorul, astazi fiecare detaliu al existentei
noastre este legat de el.

Sa recapitulam o zi din existenta noastra. Ne trezim la sunetul ceasului-radio (realizat de Trevor Baylis in anii ’60),
intrdm in camera de baie unde folosim periuta de dinti (design-erul Paul Smith a conceput in anii ’50 periuta de dinti din

* Terence Conran, “Design”, Octopus Publishing Group, London, 2002, pag.61
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plasic), apoi ne pregatim o omletd in tigaia de teflon (folosit in domeniu casnic pentru prima oard de Burberry pentru
Zippo), ne imbracam in haine a caror linie a fost conceputa de un designer, si iesim grabiti din casa, nu Tnainte de a incuia
usa cu o cheie conceputa de un altul. Masina pe care o conducem este rezultatul a multor luni de studiu a design-erilor
trustului auto. Ajunsi in fata cladirii unde lucram nu putem sd nu observam stalpul publicitar, iar odata intrati in cladire ne
intampina biroul de la receptie conceput astfel incat oricine intra sa se familiarizeze cu logo-ul firmei. Ajunsi in biroul
nostru ne preparam ceva cald la un filtru de cafea, conceput de un designer si ne asezam la computer, al carei forma este
rezultatul creatiei altuia,iar soft-ul computerului cu un design iconic, este rodul muncii altui designer. Dupa o zi de lucru,
plecam spre casa, acompaniati de lumina vitrinelor concepute de arhitectii-designeri, trecem pe langa un showroom auto, si
observam din vitrind ultimul model de automobil despre care am discutat cu un coleg la serviciu, si intram intr-un

supermarket deschis non-stop, conceput de un arhitect-designer, astfel incat produsele sa te imbie la cumparat (prin agezarea
in rafturi, dispunerea raioanelor, si nu in ultimul rand prin iluminare), intr-un final ajungem acasa si ne asezam la televizor
(vei zambi intelegator daca ai vedea prototipul primului televizor, in comparatie cu cel la care te uiti tu, cu monitor plat),
nici la tv nu scdpam de design: logo-ul postului tv este rodul unor indelungate studii de piata, iar pupitru crainicei de la stiri
nu a fost in mod sigur ales intamplator, ca sa nu vorbim de nesfarsitele spot-uri publicitare care iti spun ce iaurt sanatos vei
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manca daca alegi firma X sau cat de imaculate vor fi hainele tale spdlate cu noul indlbitor. Obosit te asezi intr-un pat
conceput ergonomic, si rasfoiesti o revista cu un grafic realizat de un ilustrator.

il RUIUNO

Si cand te gandesti ca a fost doar o zi obisnuita de-a ta, si rodul muncii de ani de zile a unor designer-i de a caror
existenta nu ai stiut ...
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